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A logica do consumo/hiperconsumo
hipermoderno como chave interpretativa
para a compreensao dos movimentos no
campo religioso evangelico brasileiro.
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A sociedade de hiperconsumo...

Consumo: Quando, onde, como e para
qué?




Paradigmas na historia do
desenvolvimento da Sociedade de
Consumo: do vendedor...

1. O vendedor como intermediador da
compra
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2. A marca como intermediadora da compra

A estética da mercadoria




2. A marca como intermediadora da compra

A marca/produto e a boa performance
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2. A marca como intermediadora da compra

A marca/produto e o reconhecimento social




2. A marca como intermediadora da compra -4
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A marca/produto e as personalidades




2. A marca como intermediadora da compra

A marca/produto e a erotizacao das

mercadorias
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2. A marca como intermediadora da compra

A marca/produto e a erotizacao das
mercadorias

*A mensagem erotizada estimula a compra do
produto. O consumidor cré que a compra lhe
proporcionara 0 mesmo prazer e a mesma
satisfacao que se obtem pelo ato sexual.



Como a socledade de consumo se
estrutura: como a marca se mantém?

Sobre 4 grandes eixos




Como a socledade de consumo se
estrutura: como a marca se mantém?

Variacao




Como a socledade de consumo se
estrutura: como a marca se mantém?

Inovacao




Como a socledade de consumo se e0oo
estrutura: como a marca se mantém?

Baixa durabilidade

dos produtos

A manutencao do ciclo
desejo/satisfacao/desejo



Como a socledade de consumo se e0oo
estrutura: como a marca se mantém?

Espacos
“nao lugares”

A versatilidade do consumo



Motivacoes para o consumo. Por
gue comprar?

Paradigma antigo:

*Antes: Signo diferencial, status, exibicionismo

...um campo de simbolos distintivos, procurando
0S atores nao tanto gozar de um valor de uso
guanto exibir uma condicao, classificar-se e serem
superiores em uma hierarguia de signos
concorrentes (A felicidade paradoxal - p. 38-39).




Motivacoes para o consumo. Por
gue comprar?

Novo Paradigma:

*Agora: Conforto, bem estar, busca pela
perpetuacao do sentimento de felicidade (A
sociedade do hiperconsumo).



Motivacoes para o consumo. Por
gue comprar?

Cconsumo

_ experiencial
Novo Paradigma:

O apogeu da mercadoria ndo é o valor signo
diferencial, mas o valor experiencial, o consumo “puro”
valendo nao como significante social, mas como

conjunto de servicos para o individuo (A felicidade
paradoxal, p.43).




A sociedade de consumo e 0 seu centro

Sociedade de consumo, para quem?

Utilitarista
Relativista
Superficialista

Individualista
Consumista
Hedonista



A logica do consumo/hiperconsumo
hipermoderno como chave interpretativa
para a compreensao dos movimentos no
campo religioso evangelico brasileiro.




A logica do consumo/Como a sociedade
de consumo se estrutura:

Sobre 4 grandes eixos:

1. Avariacao
2. A'inovacao

3. A baixa durabilidade dos
produtos

4. A manutencao do ciclo
desejo/satisfacao/desejo




1.A pluralidade de versoes de igrejas §§§:

evangélicas (variacéo)
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1.A pluralidade de versoes de igrejas

evangélicas (variacéo)

IGREJA
METODISTA ®

ASSEMBLEIA Comunidade
DE DEUS da Graca




1.A pluralidade de versodes de igrejas 0eco
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1.A pluralidade de versoes de igrejas
evangelicas (variacao)
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1.A pluralidade de versodes de igrejas 0eco
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2. A constante inovacao nas praticas e
disciplinas religiosas mais elementares

(inovacao — jejum, oracao, culto...)
@ @ Avaliador!!!
Cobrador!!!
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3. O transito religioso (baixa durabilidade
dos produtos/da mercadoria religiosa)
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Religiao atual

Nao
mudou

Mudou

Ev. Historico

22,8

(7,2

Catoélica 05,9 4.0
Religido 17,7 81,2
Indeterminada

Sem 18,7 80,1
religiao/ateu

Pentecostal 14.0 84,6

Fernandes, Silvia Regina Alves. Mudanca de religido no Brasil. S&do Paulo: CERIS,
2006. Avaliacéo de 2.870 questionarios, em 23 capitais e 27 municipios.




Religiao Nova religiao

anterior Histdrico |Pentecostal
Ev. Historico 21,3 50,7
Catolica 0,0 58,9
Indeterminada |1,2 74,2
Sem religiao/ateu 11,8 33,2
Pentecostal 40,2 40,8

Fernandes, Silvia Regina Alves. Mudanca de religido no Brasil. S&do Paulo: CERIS,
2006. Avaliacéo de 2.870 questionarios, em 23 capitais e 27 municipios.



3. O transito religioso (baixa durabilidade
dos produtos/da mercadoria religiosa)

Causas:

*Teologia e o dia a dia da vida
*Deus x Eu

*Eticas e Teologias
(desejo/satisfacao/desejo)
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Consideracoes finais

Qual o futuro da sociedade de hiperconsumo?
Qual o horizonte futuro do campo religioso
evangélico brasileiro?



Consideracoes finais

Com o capitalismo de consumo, o hedonismo se imp0s
como um valor supremo e as satisfacOes mercantis,
como o caminho privilegiado da felicidade. Enquanto a
cultura da vida cotidiana for dominada por esse sistema
de referéncia, a menos que se enfrente um cataclismo
ecologico ou econdmico, a sociedade de hiperconsumo
prosseguirda irresistivelmente em sua trajetoria.



Consideracoes finais

Mas, se novas maneiras de avaliar 0s gozos materiais e
0S prazeres imediatos vierem a luz, se uma outra
maneira de pensar a educacao se impuser, a sociedade
de hiperconsumo dara lugar a outro tipo de cultura. A
mutacao decorrente sera produzida pela invencao de
novos objetivos e sentidos, de novas perspectivas e
prioridades na existéncia.



Consideracoes finais

Quando a felicidade for menos identificada a satisfacao
do maior nimero de necessidades e a renovacao sem
limite dos objetos e dos lazeres, o ciclo do hiperconsumo
estara encerrado. Essa mudanca socioistorica nao
Implica nem rendncia ao bem estar material, nem
desaparecimento da organizacao mercantil dos modos
de vida; ela supde um novo pluralismo de valores, uma
nova apreciacao da vida devorada pela ordem do
consumo voluvel.



Consideracoes finais

Quem podera dizer guanto tempo sera necessario para
gue uma consciéncia de outro tipo se levante, para que
nascam novos horizontes, novas maneiras de avaliar o
avanco consumista?



Consideracoes finais

Qual o futuro da sociedade de hiperconsumo?
Qual o horizonte futuro do campo religioso
evangélico brasileiro?



